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INFORME EJECUTIVO DE COMISION

LUGAR DE COMISION BOGOTA, COLOMBIA :{
FECHA DE COMISION 22 DE FEBRERO AL 2 DE MARZO DEL 2026
MOTIVO DE LA COMISION: Por instrucciones de 1a Lic. Yolanda Josefina Cepeda Echavarria, Secretaria de Turismo del Estado de San

Luis Potosi, se comisiona a la suscrita para asistir a la Vitrina Turistica ANATO 2026, a celebrarse en Bogo 3,
Colombia. El objetivo de la participacion es posicionar a San Luis Potosi en el mercado colombiano y
latinoamericano, sostener reuniones de negocio con operadores y aerolineas, y coordinar acciones de
promocion conjunta con la Secretaria de Turismo Federal, en el marco de la estrategia de internacionalizacic 1
del destino y diversificacién de mercados.

DIAS DE COMISION 9 dias

MEDIO DE TRANSPORTE VUELO DE AVION REDONDO SLP-CDMX-BOG J

ACTIVIDADES DESARROLLADAS

* Participar en la Vitrina Turistica ANATO 2026 en Bogota, Colombia, como parte de la estrategia de promocion y diversificacién de mercados
internacionales del Estado de San Luis Potosi.

= Atender y coordinar reuniones de trabajo con operadores mayoristas, agencias de viajes, aerolineas y compradores del mercado colombiano y
latinoamericano, orientadas a la comercializacion del destino y al fertalecimiento de relaciones comerciales- adicinamente entrevistas con medios
nacionales colombianos,

* Dar seguimiento a citas de negocio programadas, enfocadas en la promocidn del turismo de naturaleza, cultural y de experiencias, destacando
productos estratégicos como la Huasteca Potosina, Pueblos Mégicos, turismo de romance, vino, mezcal y ron.

= Apoyar las acciones de promocisn institucional del Estado de San Luis Potosi dentro del Pabelldn de México, asegurando la correcta difusion de Ia
oferta turfstica y el posicionamiento del destino en el mercado sudamericano.

» Recabar informacion estratégica del mercado colombiano, identificando tendencias de viaje, conectividad aérea, perfil del visitante y oportunidac s
de alianza para fortalecer la estrategia estatal de internacionalizacién.
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INFORME DE COMISION

Comisionada: Rosa Marfa Gutiérrez Salgado

Area: Promocién Turistica

Dependencia: Secretaria de Turismo del Estado de San Luis Potosi
Fechas de comisién: del 22 de febrero al 2 de marzo de 2026
Evento: Vitrina Turistica ANATO 2026 — Bogotd, Colombia

l. Objetivo de la Comisién

Dar cumplimiento a las instrucciones de la Lic. Yolanda Josefina Cepeda Echavarria, Secretaria de Turismo del Estado de
San Luis Potosi, mediante la asistencia a la Vitrina Turistica ANATO 2026, con el propésito de fortalecer la estrategia de
promocion e internacionalizacién del destino San Luis Potosi en el mercado colombiano y latinoamericano, asf como
consolidar alianzas comerciales y ampliar oportunidades de conectividad Y comercializacion,

II. Justificacién de la Comisién

La Vitrina Turistica ANATO es el evento mds importante del sector turistico en Colombia y uno de los principales
encuentros de negocios en América Latina, congregando a operadores mayoristas, agencias de viajes, aerolineas, destin s
internacionales y medios especializados.

La participacion del Estado de San Luis Potosi en este foro representa una accién estratégica para:

e Diversificar mercados internacionales prioritarios.

® Posicionar al estado en el mercado sudamericano con alto potencial de crecimiento.

* Fortalecer la presencia institucional dentro del Pabellén de México en coordinacién con la Secretaria de Turism
Federal.

® Generar oportunidades de negocio en segmentos clave: naturaleza, turismo cultural, Pueblos Mégicos, turismo
de romance, asi como experiencias ecoturisticas y de destilados (vino, mezcal, ron y cerveza artesanal).

La comisidn se alinea con la politica estatal de promocion internacional y con la estrategia de expansién hacia nuevos
mercados emisores para el destino.

lll. Desglose de Actividades por Dia

22 de febrero Traslado San Luis Potosi — Ciudad de México — Bogota.
23 de febrero Revision técnica del stand dentro del Pabellén de México en Corferias y recoleccién de gafetes oficiales de
evento,
24 de febrero Participacién en carrusel de medios con entrevistas programadas con prensa especializada y medios del
sector turistico colombiano.
25 al 27 de febrero Participacién activa en la Expo Vitrina Turistica ANATO 2026
® Atencion de citas de negocio con operadores mayoristas y agencias.
®  Promocion institucional del destino.
* Reuniones de trabajo con actores estratégicos del sector.
®  Vinculacién con autoridades y aliados comerciales.
® Atencién al Publico en General
28 de febrero Participacién en segundo carrusel de medios.
Reunion de trabajo con el ministro de Popayén para intercambio institucional y andlisis de posible firma de convenio de
colaboracién y participacién en eventos conjuntos.
01 de marzo Traslado Bogotd — Ciudad de México.
02 de marzo Traslado Ciudad de México-San Luis Potosi
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Nota importante: Derivado de una demora del vuelo por mantenimiento de la aerolinea, no fue posible abordar el vuel )
de conexién Ciudad de México — San Luis Potos!. La aerolinea asigné hospedaje en la Ciudad de México, gestionandose
que el costo fuera cubierto por la propia compafifa aérea por tal motivo no presento factura de hospedaje.

Se reprogramé el vuelo de regreso para el dfa 2 de marzo en la ruta Ciudad de Meéxico - San Luis Potosi, motivo por el ¢t al
la comision se extendié un dia adicional por causas ajenas a la comisionada.

IV. Actividades Estratégicas Desarrolladas

 Participacion activa en la agenda institucional de promocién del Estado dentro del Pabellon de México.

*  Atencion y coordinacion de citas de negocio con operadores colombianos y latinoamericanos interesados en
incorporar el destino a sus catdlogos.

*  Promocién estratégica de productos prioritarios: Huasteca Potosina, Pueblos Magicos, turismo de aventura,
turismo de romance y oferta enolégica y de destilados.

® Interlocucién con representantes de aerolineas y actores vinculados a la conectividad aérea.

®  Vinculacidn institucional con autoridades federales y estatales presentes.

* Recopilacion de informacidn estratégica sobre tendencias del mercado colombiano.

V. Resultados y Conclusiones

La participacién del Estado de San Luis Potosi en ANATO 2026 permitid fortalecer su posicionamiento en el mercado
colombiano y latinoamericano, generando contactos comerciales estratégicos y ampliando la red de aliados para la
promocién internacional del destino.
Se establecieron bases para futuras alianzas comerciales, incorporacion del destino en programas turisticos y posibles
estrategias de conectividad, ademas de obtener informacién relevante para la toma de decisiones en materia de
promocion internacional. :
Me permito comentar que con respecto al hospedaje en la ciudad de Bogotd, Colombia, comparti habitacién con mi
compaiiero Carlos Guerrero Mora, por lo que solo se facturd una habitacién doble.
Y con relacién a la extensién de la comisién se debid a causas operativas atribuibles a la aerolinea, sin generar afectacidi
presupuestal adicjonal en hospedaje, al haber sido cubierto por la misma.
La comision se fonsidera debidamente justificada al contribuir directamente a la diversificacion de mercados, al
fortalecimientp dlb la estrategia de internacionalizacién del destino y al cumplimiento de los objetivos institucionales de |
Secretarfa de |'I urismo del Estado de San Luis Potosl.
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