H. AYUNTAMIENTO DE TAMASOPO

‘ INFRAESTRUCTURA Y PROMOCION TURISTICA

CONTRIBUIR AL DESARROLLO INTEGRAL DEL TURISMO DEL MUNICIPIO DE TAMASOPO MEDIANTE LOS PROCESOS DE PROMOCION E INFRAESTRUCTURA TURISTICA QUE IMPULSEN UN
INCREMENTO EN LA AFLUENCIA DE VISITANTES Y GASTO TURISTICO

‘ POBLACION DE TODAS LAS EDADES DEL MUNICIPIO.

‘ FINALIDAD: 3 DESARROLLO ECONOMICO FUNCION: 3.7 TURISMO SUBFUNCION: TURISMO

|

FISF: $ 2,000,000.00 FAFM: $200,000.00 ESTATAL: $ 2,000,000.00
TOTAL DE PROGRAMA PP $ 4,200,000.00
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