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El que suscribe, Diputado Mauricio Ramirez Konishi, integrante de esta
LXIl Legislatura y del Grupo Parlamentario del Partido Revolucionario
Institucional, en ejercicio de las atribuciones que me son conferidas en la
Constitucion Politica del Estado Libre y Soberano de San Luis Potosi, la
Ley Organica del Poder Legislativo y el Reglamento para el Gobierno
Interior del Congreso del Estado; me permito someter a la consideracion
de esta Honorable Soberania, iniciativa con proyecto de Decreto para
expedir la Ley Reglamentaria del Articulo 135 de la Constitucion del
Estado de San Luis Potosi, como complemento a la regulacién del articulo
135 de la Constitucion Politica del Estado de San Luis Potosi, de acuerdo
a la siguiente:

EXPOSICION DE MOTIVOS

Una demanda de la ciudadania ha sido que el ejercicio de los recursos
publicos, sea ejercido con la debida transparencia, eficiencia, eficacia y
orientacion hacia el destino de satisfaccion de las necesidades colectivas.

En este sentido, hace trece afos, en la Constitucion Politica de los
Estados Unidos Mexicanos se establecieron obligaciones, vy
especificamente en el articulo 134, respecto del uso eficaz y eficiente de
los recursos publicos, asi como las prohibiciones para emplear los
recursos publicos hacia un fin de promocion personal.

La Constitucion Politica del Estado de San Luis Potosi, fue armonizada
inmediatamente en su articulo 135 con las finalidades, obligaciones y
prohibiciones del articulo 134 de la Constitucion del pais.

A nivel federal, hace poco mas de un afio, fue publicada la Ley General
de Comunicacion Social.

Al respecto quiero recordar de manera ilustrativa los ultimos tres parrafos
del articulo 135 de la Constitucion Politica del Estado de San Luis Potosi:

Art. 135. ...

Los servidores publicos del Estado, organismos constitucionales autonomos, y sus
ayuntamientos, tienen, en todo tiempo, la obligacién de aplicar con imparcialidad los



recursos publicos que estan bajo su responsabilidad, sin influir en la equidad de la
competencia entre los partidos politicos.

La propaganda, bajo cualquier modalidad de comunicacion social, que difundan como
tales, los poderes publicos, los organismos constitucionales auténomos, las
dependencias y entidades de la administracion publica, y cualquier otro ente de
gobierno, debera tener caracter institucional y fines informativos, educativos o de
orientacion social. En ningun caso dicha propaganda incluira nombres, imagenes,
voces o simbolos que impliquen promocién personalizada de cualquier servidor
publico.

Las leyes, en sus respectivos ambitos de aplicacién, garantizaran el estricto
cumplimiento de lo previsto en los dos parrafos anteriores, incluyendo el régimen de
sanciones a que haya lugar.

La finalidad de mostrar los ultimos parrafos del articulo es la de resaltar la
falta de leyes complementarias que permitan dar solidez y vigencia a los
preceptos; hace falta tener una reglamentaciéon para que no se empleen
los recursos publicos hacia la promocién personal, o de partidos que
generan inequidad de la competencia. Lo anterior, posterior a un analisis
a las leyes que pudiesen ser consideradas como complementarias: Ley
de Transparencia y Acceso a la Informacién del Estado de San Luis Potosi
y en su caso, a la Ley Electoral del Estado de San Luis Potosi.

En razén a ello, me permito presentar la iniciativa para la creacién de una
Ley denominada: Ley Reglamentaria del Articulo 135 de la Constitucion
del Estado de San Luis Potosi, cuya finalidad no implica un contrasentido
al valor democratico de la rendicién de cuentas, de forma que limite a las
administraciones gubernamentales el informar a los ciudadanos sobre lo
que se hace a favor de ellos y sus familias. Esta Ley pretende fortalecer
los procesos de transparencia y equidad tal y como lo mandata la
Constitucion, estableciendo las normas basicas de propaganda
gubernamental y en su caso, las sanciones que llegasen a ser
procedentes por su incumplimiento.

Por lo expuesto, presento ante esta Asamblea el siguiente:




PROYECTO DE DECRETO

PRIMERO.- La Sexagésima Primera Legislatura Constitucional del
Estado Libre y Soberano de San Luis Potosi, expide la Ley Reglamentaria
del Articulo 135 de la Constituciéon del Estado de San Luis Potosi para
guedar como sigue:

LEY REGLAMENTARIA DEL ARTICULO 135 DE LA CONSTITUCION
DEL ESTADO DE SAN LUIS POTOSi EN MATERIA DE
COMUNICACION SOCIAL.

TiTULO PRIMERO
DE LA PROPAGANDA GUBERNAMENTAL

Capitulo Primero. Disposiciones Generales

Articulo 1.- La presente Ley es de orden publico e interés social, de
observancia general en el Estado, es reglamentaria del articulo 135 de la
Constitucion Politica del Estado de San Luis Potosi en materia de
comunicacién social y propaganda que realiza la Administracion Estatal y
las administraciones municipales, sus entidades y dependencias, asi
como los organismos a los que la Constitucién les otorga autonomia.

Sus disposiciones tienen por objeto normar la difusién de comunicacion
social y propaganda que realizan los entes publicos regulados, con el fin
de garantizar su caracter institucional y fines informativos, educativos o de
orientacion social, asi como evitar su uso para la promocién personalizada
de servidores publicos, preservar los principios de imparcialidad y equidad
en la competencia politica asi como de fijar las sanciones aplicables por
el incumplimiento de las disposiciones legales en esta materia.

La presente Ley tiene por objeto establecer las normas a que deberan
sujetarse los Entes Publicos a fin de garantizar que el gasto en
Comunicacion Social cumpla con los criterios de eficiencia, eficacia,



economia, transparencia y honradez, y respete los topes presupuestales,
limites y condiciones de ejercicio que establezcan los presupuestos de
egresos respectivos.

Esta Ley no regula ni se contrapone a lo establecido en materia electoral,
por lo que la regulacién de la propaganda de todo ente publico y de los
servidores publicos corresponde a las autoridades competentes.

Articulo 2.- Para efecto de lo dispuesto por la presente Ley, son sujetos
obligados a su observancia y cumplimiento los servidores publicos que
desempefian un empleo, cargo o comisién de cualquier naturaleza en:

|.- La administraciéon publica del Poder Ejecutivo del Estado, sus
dependencias y sus entes paraestatales;

Il.- EI Congreso del Estado, sus comisiones permanentes y los
legisladores integrantes de las mismas, tanto en lo individual como en
grupos parlamentarios;

lIl.- El Poder Judicial del Estado;
V.- Los entes autbnomos estatales;

V.- Las administraciones municipales, sus dependencias y sus entes
paramunicipales.

Articulo 3.- Para efectos de esta Ley, se entiende por:

|.- Agencia de publicidad: la persona fisica o moral que presta servicios de
produccion y/o distribucién de propaganda;

[I.- Comunicacion social: Los servicios de radio y television, de
conformidad con lo dispuesto por la Ley Federal de Radio y Television; los
servicios de telecomunicaciones, de conformidad con lo dispuesto por la
Ley Federal de Telecomunicaciones y Radiodifusion; asi como la prensa
escrita y, en general, cualquier forma de difusién de informacion que se
realice por sefial abierta o restringida, asi como en forma impresa,
mediante textos, sonidos o imagenes destinados al publico, cualquiera
que sea el soporte o instrumento utilizado;

lll.- Gasto en propaganda: Las erogaciones que realizan los sujetos
obligados para el ejercicio de las actividades reguladas por esta Ley;



IV.- Imagen institucional: El conjunto de imagenes, tipografias, simbolos,
identificadores, identificadores visuales, rétulos, insignias, audio e idioma
de los promocionales de caracter oficial con el que se reconoce a las
dependencias publicas, funcionarios publicos, comunicaciones oficiales y
todo tipo de propaganda como via de comunicacién entre el gobierno y el
ciudadano;

V.- Medio de comunicacion: la persona fisica o0 moral que presta servicios
de comunicacion social,

VI.- Propaganda gubernamental: La informacién que difunden los sujetos
obligados por esta Ley relacionada con el desempefio de sus atribuciones,
a través de cualquier modalidad de comunicacién social;

VIl.- Camparias de Comunicacion Social: Aquéllas que difunden el
quehacer gubernamental, acciones o logros de Gobierno o estimulan
acciones de la ciudadania para acceder a algun beneficio o servicio
publico;

VIIl.- Co-emisién de Campafa: Es la difusion de una Campafa de
Comunicacioén Social en la que participan de manera coordinada, con

cargo a sus respectivos recursos presupuestarios, dos o mas entes
publicos que tienen temas afines o lineas de accién compartidas;

IX.- Estrategia anual de Comunicacién Social: Instrumento de planeacién
que expresa los temas gubernamentales prioritarios a ser difundidos
durante el ejercicio fiscal por los Entes Publicos;

X.- Informe anual de labores o de gestion: Aquél a que se refiere la Ley
General de Instituciones y Procedimientos Electorales;

Xl.- Medios de Comunicaciéon: Son los que pueden ser captados
simultdneamente por gran cantidad de individuos. Se entenderan como
tales a los medios electronicos, medios impresos, medios
complementarios, medios digitales y medios publicos;

XlI.- Programa Anual de Comunicacién Social: Conjunto de Camparias de
Comunicacién Social, derivadas de |la Estrategia anual de Comunicacion
Social, encaminadas al cumplimiento de las acciones establecidas por el
Ente Publico que coadyuvaran al logro de sus atribuciones, y que se
costean con cargo a sus recursos presupuestarios;




XlIl.- Recursos presupuestarios: Presupuesto autorizado para gasto en
materia de comunicacion social para el Ente Publico de conformidad con
lo previsto en el Presupuesto de Egresos de la Federacion o presupuestos
correspondientes;

Articulo 4.- A falta de disposiciéon expresa en esta Ley, se aplicaran de
manera supletoria, en lo conducente, las disposiciones contenidas en la
Ley General de Comunicacién Social.

Articulo 5.- Corresponde la aplicacion de esta Ley en sus respectivos
ambitos de competencia a las siguientes autoridades:

a. Los Organos Internos de Control de los entes obligados;
b. La Auditoria Superior del Estado;

c. El Consejo Estatal Electoral y de Participacion Ciudadana;
d. Fiscalia Anticorrupcion del Estado;

e. Fiscalia para Delitos Electorales; y

f. Tribunal Electoral del Estado:

Los poderes del Estado, los entes auténomos y los Ayuntamientos, deben
crear mediante la expedicién de acuerdos y reglas, los érganos, criterios
y procedimientos para hacer efectivas las disposiciones contenidas en el
presente ordenamiento en sus respectivos ambitos de competencia.

Articulo 6. Queda excluida de la aplicacién de esta Ley la publicacién de
disposiciones normativas, resoluciones y actos administrativos o
judiciales; aquella que se realiza de conformidad con los procedimientos
de propaganda contenidos en la Ley de Adquisiciones del Estado de San
Luis Potosi; y en la Ley de Obras Publicas y Servicios Relacionados con
las Mismas del Estado de San Luis Potosi; asi como toda publicacion o
difusién de informacién sobre las actuaciones publicas que deban
realizarse por mandato legal, en términos de la Ley de Transparencia y
Acceso a la Informacion Publica del Estado de San Luis Potosi.

Capitulo Segundo

Principios de la Propaganda Gubernamental



Articulo 7.- En la difusién de propaganda gubernamental rigen los
siguientes principios:

|.- La informacién que los sujetos obligados difunden resulta necesaria u
oportuna para los ciudadanos;

.- En los procesos de difusiéon debe prevalecer el caracter institucional,
por lo que no se promueve a personas, nombres, apellidos o
sobrenombres que se encuentren en el ejercicio de una funcién publica,
por lo que debe diferenciarse de los intereses particulares y actividades
empresariales que en su caso tenga, y que puedan resultar distintas a las
realizadas dentro del ambito de competencia del érgano que la ejerce;

lll.- La propaganda gubernamental tiene como objetivo cumplir con fines
informativos, educativos y de orientacion social;

IV.- En complemento a los principios constitucionales, la propaganda
gubernamental debe salvaguardar y fomentar el derecho a la informacién,
por lo que, lo que se difunde debera ser bajo criterios de veracidad,
precision, objetividad, suficiencia y accesibilidad de los contenidos;

V.- La propaganda gubernamental debe respetar el ejercicio de las
libertades de expresion y opinion, por lo que su difusion debera asignarse
conforme a criterios de equidad y respeto a la pluralidad, proscribiendo
cualquier accion de los entes publicos que implique la censura indirecta
de algun medio de comunicacion social o su beneficio fundado en motivos
politicos, personales o ideoldgicos;

VI.- La propaganda gubernamental es un mecanismo de apoyo a la
rendicién de cuentas, informando sobre la programacion, ejercicio y
resultados del gasto publico, de forma que los ciudadanos conozcan sobre
el desemperio de las acciones gubernamentales.

VII.- El gasto publico que se realiza, se debe realizar con la finalidad de
estimular la eficiencia, eficacia y racionalidad, para en la medida de lo
posible, disminuir los costos publicitarios, a través de una mejor
planeacién de lo que se informa;

VIIl.- La finalidad de la propaganda gubernamental es establecer un mejor
mecanismo de comunicacion entre las instituciones y los ciudadanos;



IX.- Las instituciones deberan cuidar que en los procesos de difusion de
la propaganda gubernamental no se influya en la equidad en la
competencia entre los partidos politicos.

Articulo 8.- La propaganda susceptible de difusién por los entes publicos
abarca:

|.- La informacidn relativa a la ejecucion de obras de infraestructura, la
prestacion de servicios publicos y el desarrollo de programas econémicos
y sociales, asi como aspectos relevantes de las politicas publicas, el
funcionamiento de las instituciones y las condiciones de acceso y uso de
los espacios y bienes de dominio publico;

Il.- La informacién relativa al contenido de las leyes, el ejercicio de los
derechos y al cumplimento de las obligaciones de los ciudadanos; asi
como la promocién de conductas de relevancia social y de participacion
ciudadana en la vida publica;

l1l.- La promocién de camparias en materia de derechos humanos, salud,
educacion, medio ambiente, participacion ciudadana, promocion de la
transparencia y el acceso a la informacién y de seguridad publica;

IV.- La informacidn relativa al cumplimiento de las obligaciones tributarias;

V.- La informacién de prevencién y proteccion civil frente a siniestros u
otras contingencias y situaciones de emergencia;

VI.- La informacién relativa a |la ejecucion y resultados alcanzados de los
planes de desarrollo y los programas que de los mismos se desprendan;

VIl.- La informacion de los requisitos necesarios para realizar tramites y
acceder a servicios publicos.

Articulo 9.- La propaganda gubernamental, bajo cualquier modalidad de
comunicacion social, se realiza por cada sujeto obligado en el estricto
ejercicio de sus propias competencias y con apego a los principios
contenidos en el articulo 6 de esta Ley.

Articulo 10.- La propaganda gubernamental emplea signos e imagenes
que facilitan su comprension, para garantizar el pleno acceso a la
informacion a la mayor cantidad de personas, incluyendo a quienes viven
con alguna discapacidad. Cuando es pertinente, atendiendo al ambito



territorial de difusion, la propaganda gubernamental debera transmitirse
también en la o las lenguas indigenas predominantes en el area de
cobertura que corresponda.

Articulo 11.- Los sujetos obligados por la presente Ley no pueden ordenar
o contratar la difusién de propaganda que:

l.- Incluya el nombre o imagen de servidores publicos del ente que realiza
la difusion, o los nombres, imagenes, voces o simbolos que implican
promocién de cualquier servidor publico, destacando de forma directa o
indirecta caracteristicas personales, o bien, logros o actividades en su
gestién publica.

La dnica excepcidn a esta regla seran los informes anuales de gestion de
los servidores publicos de eleccion popular, asi como los mensajes que
para darlos a conocer se difundan en los medios de comunicacion social,
siempre que dicha propaganda se realice una vez al afio, siete dias antes
y cinco dias posteriores a la realizacion material del informe;
exclusivamente con la cobertura territorial que corresponda al cargo de
eleccion popular de que se trate y nunca fuera del mismo. Dicha
propaganda tampoco podra contener alusiones electorales ni podra
realizarse dentro de los periodos electorales. Esta propaganda
excepcional personalizada, en materia de inversiones y obras publicas,
asi como de programas sociales de cualquier naturaleza incluidos
educacion y salud, debera contener una alusién clara de que las mismas
se han costeado con recursos publicos aportados por la ciudadania. El
periodo de difusién de obras de infraestructura de igual manera, debera
ser publicitado durante un maximo de 12 dias, siendo obligacién de las
instituciones gubernamentales, retirar la propaganda luego del periodo de
vigencia.

Il.- Induzca a la confusion con los simbolos, ideas, expresiones, disefios o
imagenes empleadas por otros entes publicos o por cualquier partido
politico u organizacién social;

[ll.- Denigre a una persona, a los partidos politicos u organizaciones
sociales o a sus actividades;

IVV.- Se dirija por cualquier via a influir en las preferencias electorales de
los ciudadanos a favor o en contra de partidos politicos o de precandidatos
o candidatos a cargos de eleccion popular;



V.- Vaya en detrimento u obstaculice la ejecucion de politicas publicas,
programas o acciones de cualquier naturaleza que realiza otro ente
publico en el ejercicio de sus atribuciones;

VI.- Incluya mensajes que resulten contrarios a los derechos humanos que
reconocen la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos, los
tratados internacionales suscritos por el Estado mexicano y las leyes;

VIl.- No cumpla con los principios, requisitos, términos y condiciones que
establece |la presente Ley y otros ordenamientos aplicables;

VIIl.- No se identifique con claridad como mensaje de un sujeto obligado
0 no incluya su mencién expresa como responsable de la publicacion y
difusion;

IX.- Publicite los productos o servicios del sector privado o utilice

imagenes, colores, logotipos, sonidos u otros simbolos asociados a éste,
incluyendo la promocién de donaciones sin fines de lucro.

Articulo 12.- Sélo los sujetos obligados pueden realizar actividades de
propaganda gubernamental. Se reservan para su uso exclusivo los
simbolos, colores, lemas, graficos y contenidos, asi como los derechos
que sobre éstos se generan, respecto de la propaganda que difunden o
cuando aquellos forman parte de su identidad institucional.

Articulo 13.- Cuando en la realizacion de obras de infraestructura,
prestacion de servicios, realizacion de tramites o cualquier otra actividad
donde concurran dos o mas instituciones y niveles de gobierno, debera
promoverse el resultado alcanzado haciendo referencia a las instancias
participantes, respetando la identidad institucional correspondiente.

Articulo 14.- Ningun particular puede utilizar elementos de la propaganda
que emiten los sujetos obligados o que forman parte de la imagen
institucional de éstos, o bien, realizar propaganda que induzca a la
confusién con tales elementos. Las empresas que patrocinen eventos de
donde haya participacion gubernamental, deberan registrar su costos de
participacion en los érganos internos de control que correspondan, a
efecto de que éstos verifiquen con posterioridad que no haya en su caso,
conflicto de interés en procesos licitatorios y/o de contratacion de obras
publicas, o bien, descuentos o condonaciones en multas, derechos y otros

ingresos gubernamentales.



TITULO SEGUNDO
DE LA PROGRAMACION Y EL GASTO EN LA MATERIA
Capitulo Primero

Programacion y presupuestacion

Articulo 15.- Para la programacion y presupuestacion del gasto en
publicidad, los sujetos obligados deberan elaborar un programa de gasto,
y planear su ejercicio conforme a la normativa contable gubernamental.
Dicha programacion tiene como finalidad procurar la transparencia de las
acciones de propaganda, bajo un plan rector orientado al ejercicio
coherente y austero de los recursos publicos, procurando un proceso de
comunicacién mas eficaz entre los organismos publicos y los ciudadanos.

La programacion del gasto de propaganda gubernamental debera
observar en todo momento los principios sefialados en el articulo 7 de esta

Ley.

El programa de gasto debera ser publicado a mas tardar dentro de los
primeros quince dias del mes de enero del ejercicio fiscal que
corresponda.

Articulo 16.- El Programa de gasto debera contener los objetivos, politicas,
estrategias, prioridades y metas, con base en indicadores de desemperio,
articulados en una estrategia general de comunicacion social del ente

obligado.
Para tales efectos se entiende:

|.- Los objetivos y parametros cuantificables de la politica de propaganda
gubernamental con base en los cuales se realiza la programacion,
acompafiados de sus correspondientes indicadores del desempefio, en

particular:

a. Las lineas generales de la politica de propaganda gubernamental. b.
Los objetivos anuales, estrategias y metas. c. Las proyecciones de los
requerimientos financieros con las premisas empleadas para las
estimaciones.



Il.- La informacion de los programas especificos desglosados que
contenga como minimo:

1. Programa de campafias de propaganda gubernamental.
a. Objetivo de cada campana;

b. Justificacion;

c. Costo estimado;

d. Periodos de ejecucion;

e. Propuesta y justificacion técnica de la seleccion del medio de
comunicacion;

f. Poblacién objetivo.

2. Presupuesto asignado para propaganda y comunicacion oficial por afio
y mes.

a. La distribucion del presupuesto por medio de comunicacion
seleccionado.

Articulo 17.- El programa debera ser igual al monto destinado en la partida
correspondiente en el presupuesto de egresos de gasto anual del gjercicio
fiscal correspondiente y no podran existir ampliaciones presupuestales
que incidan en un posterior desequilibrio financiero.

Capitulo Segundo

De la ejecucidn del gasto

Articulo 18.- El gasto anual en la propaganda gubernamental contenida en
el programa no debera exceder del cero punto cinco por ciento (0.5%) del
Presupuesto de Egresos del ente obligado para el ejercicio fiscal
correspondiente.

Articulo 19.- La difusion de propaganda gubernamental en radio y
television no debera de exceder de 15 minutos diarios acumulados. La
funcion de monitoreo de los tiempos de propaganda gubernamental
correspondera al Consejo Estatal Electoral y de Participacion Ciudadana.



Los sujetos obligados solo podran realizar erogaciones para la
contratacién de tiempos en radio y televisién para la transmision de
propaganda gubernamental relacionada con informacion de prevencion
civil frente a siniestros, emergencias sanitarias u otros casos de
emergencia, en procesos electorales.

Articulo 20.- Los ejecutores de gasto no podran realizar ampliaciones o
traspasos de recursos de otros capitulos o conceptos de gasto al concepto
de gasto correspondiente a la propaganda gubernamental, ni podran
incrementar dichos conceptos de gasto, salvo en un limite de tres por
ciento del monto originalmente programado para en su caso destinarlo
exclusivamente las adecuaciones derivadas de ajustes en las tarifas de
contratacion.

Lo anterior, con excepciéon de las ampliaciones o incrementos
presupuestales requeridos para hacer frente a los casos a que se refiere
el segundo parrafo del articulo 19 de esta Ley.

Articulo 21.- Los sujetos obligados no podran destinar recursos derivados
de donaciones o patrocinios para sufragar servicios relacionados con la
propaganda gubernamental. En su caso, los particulares o empresas que
patrocinen la propaganda gubernamental relativa a eventos en los que
participen, deberan observar lo establecido en el articulo 14 de esta Ley.

Articulo 22.- Queda prohibido a los entes obligados el intercambiar el pago
de créditos fiscales, multas, derechos o cualquier otra obligacién de pago
a su favor a través de la prestacion de servicios de publicidad,
impresiones, inserciones y demas relativos a las actividades de
propaganda gubernamental.

Capitulo Tercero

Disposiciones de contratacion

Articulo 23.- El sujeto obligado que adquiere los servicios de empresas
privadas de propaganda o medio de comunicacién social debe garantizar
la equidad en la asignacién de contratos, de conformidad con las reglas
establecidas en el articulo 134 de la Constitucién Politica de los Estados
Unidos Mexicanos; el 135 de la Constitucion Politica del Estado de San



Luis Potosi, los principios de esta Ley; asi como lo establecido en la Ley
de Adquisiciones del Estado de San Luis Potosi.

Articulo 24.- A efecto de evitar todo acto de censura indirecta,
discriminacion o privilegio de personas o empresas determinadas, la
adquisicién de servicios de propaganda o propaganda en medios de
comunicacion social debera observar las siguientes disposiciones:

I.- No podra concentrarse con una sola empresa, grupo o medio de
comunicacién contratos cuyo costo total sea mayor al 25 por ciento del
gasto total destinado para cada tipo de servicio de comunicacion social;

Il.- No podra concentrarse en un solo servicio de comunicacion social mas
del 50 por ciento del gasto total del gjercicio fiscal que corresponda;

[ll. Los mecanismos de decisidén no podran ponderar como criterio de
contratacion directa o indirectamente la linea editorial de los medios de
comunicacion.

Articulo 25.- Toda contratacion de difusiéon de propaganda que realizan los
sujetos obligados debera especificar con claridad los periodos de difusion,
la cobertura geografica, el publico objetivo y en general, salvaguardar los
principios de propaganda de esta Ley.

Articulo 26.- No podra haber contrataciones tanto a titulo oneroso como
gratuito, de propaganda con cualquier medio de comunicacion social que
sea presentada como noticia por parte del emisor de ultima instancia, asi
como el pago directo o indirecto por entrevistas de servidores publicos o
por cobertura informativa de eventos oficiales de cualquier clase.

TiTULO TERCERO
DE LA TRANSPARENCIA

Capitulo Primero

Transparencia y acceso a la informacién



Articulo 27.- Toda la informaciéon relacionada con la propaganda
gubernamental sera considerada con el caracter de publica y no podra ser
clasificada como reservada o confidencial.

Articulo 28.- Los entes obligados deberan facilitar los mecanismos de
consulta directa al publico en general, por Internet y en forma fisica en sus
instalaciones que permita el acceso a los contratos, costos, programacioén
y actividades relacionadas con la propaganda gubernamental.

A. efecto de evitar algun posible conflicto de interés, los entes obligados
deberan facilitar a los érganos internos de control, asi como a los entes
fiscalizadores, electorales y de prevencién y combate a la corrupcion, la
informaciéon siguiente derivada de los contratos de propaganda
gubernamental:

a. La identificacion del medio o produccion independiente, asi como de
sus propietarios y, en su caso, los accionistas mayoritarios. b. El domicilio
fiscal actualizado. c. Copia del acta constitutiva y razén social de la
empresa.

Articulo 29.- Los entes obligados deberan observar lo preceptuado en la
Leyes de Transparencia y proteccién de datos personales aplicables para
resguardar la informacién que se confie por parte de los particulares y
empresas con quienes contraten.

Capitulo Segundo
Fiscalizacion
Articulo 30.- Los entes obligados deberan guardar evidencia de los
servicios recibidos a partir de los contratos, generando un informe
especifico donde se sefiale el periodo de promocidn; las obras o acciones

materia de informe; los resultados que se difundieron incluyendo los
recursos ejercidos.

Articulo 31.- Los entes obligados deberan abrir un apartado en su cuenta
publica conforme a la normativa de la Ley General de Contabilidad
Gubernamental donde muestren los resultados y recursos ejercidos por
cada ejercicio fiscal.

Articulo 32.- Los entes obligados deberan dejar la informacién inherente a
la propaganda gubernamental debidamente clasificada a disposicién de la
Auditoria Superior del Estado; de los Organos Internos de Control; del




Consejo Estatal Electoral y de Participacién Ciudadana en el caso de que
exista alguna queja sobre la cual deba atender y en su caso, sancionar,
asi como de la fiscalia anticorrupcién o su equivalente en el estado.

TITULO CUARTO
DE LOS PROCEDIMIENTOS Y SANCIONES
Capitulo Primero
Procedimiento administrativo

Articulo 33.- Cualquier persona puede denunciar ante las instancias
competentes senaladas en el articulo 5 de esta Ley la aplicacién indebida
e incumplimiento sus principios. Para tales fines, las instancias pertinentes
en el respectivo ambito de competencia, deberan observar lo preceptuado
en el Cédigo Procesal Administrativo del Estado de San Luis Potosi.

Si del procedimiento resulta que la difusion de propaganda gubernamental
es contraria a lo dispuesto por esta Ley, las autoridades facultadas, podran
ordenar la suspensién o el retiro inmediato de la propaganda e iniciar los
procedimientos de sancidn previstas en esta Ley, conforme asi como en
su caso, a hacer de conocimiento a autoridades competentes cuando se
presuma la comision de un delito o algun acto de corrupcion.

Articulo 34. Cuando la instancia correspondiente imponga alguna sancién
a cualquier servidor publico por violaciones a la legislacién aplicable,
debera hacerse del conocimiento de la Auditoria Superior del Estado a

efecto de inscribir en el Padrdn correspondiente la sancién determinada
una vez que ésta haya causado estado.

Capitulo Segundo
Sanciones

Articulo 35.- Se sancionara con suspension del empleo, cargo o comision
de un mes a un afo o, en caso grave en los términos de Ley General del
Sistema Nacional Anticorrupcién, con la destitucién e inhabilitacion para
ejercer empleo, cargo o comisién de tres meses a dos afios al servidor



publico del ente obligado y que resulte responsable de la difusién de
propaganda gubernamental que:

l.- Implique, en forma directa o indirecta, la promocion personalizada de si
o de otra persona sefalada en la fraccion | del articulo 11;

Il.- Induzca a la confusién, denigre a los partidos politicos o se dirija por
cualquier via a influir en las preferencias electorales de los ciudadanos a
favor o en contra de partidos politicos o de candidatos a cargos de eleccion

popular;

[ll.- Contravenga las disposiciones contenidas en el articulo 11 de la
presente Ley;

IV.- Se realice en periodo de campanas electorales;

V.- Se realice en contravencion de las disposiciones de contratacion de
propaganda previstas en el presente ordenamiento;

VI.- Exceda el gasto aprobado en el programa respectivo o se pague
mediante adecuaciones presupuestales indebidas, o bien permanezca la
propaganda por mas tiempo del establecido en esta Ley.

Cuando se cometa la infraccion a que se refiere la fraccion IV de este
articulo para influir en las preferencias electorales o denostar a un
candidato o partido, la sancién aplicable consiste en destituciéon e
inhabilitacién para ejercer empleo, cargo o comisién publicos de uno a
cinco afios, que se impondra después de que la sancidon de caracter
electoral haya causado estado.

Articulo 36.- Cuando la conducta infractora causa dafos o perjuicios a la
Hacienda Publica o patrimonio de los entes obligados, sera procedente la
imposicion de sanciones econdémicas en los términos de la Ley de
Responsabilidades Administrativas de los Servidores Publicos del Estado
de San Luis Potosi.

Articulo 37.- Se sancionara conforme a las penas que se establecen para
el delito de peculado contenidas en el articulo 339 del Codigo Penal del
Estado de San Luis Potosi, al servidor publico que indebidamente utilice
fondos publicos u otorgue alguno de los actos a que se refiere el articulo
338 del mismo ordenamiento penal, con el objeto de realizar, en forma
directa o indirecta, la promocion personalizada de si o de otra persona, de



conformidad con lo que establece la fraccion | del articulo 11 o para
denigrar a una persona.

Articulo 38.- Cuando la conducta que sanciona el articulo anterior se
realice en periodo de camparias electorales o cuando fuera de dicho
periodo se dirija a incidir de cualquier forma en los procesos electorales,
la pena que resulta aplicable se incrementara hasta en un tercio, siempre
que el indiciado haya sido sancionado por la misma conducta por las
autoridades electorales competentes y tal sancién haya causado estado.

Articulo 39.- Las empresas y particulares que contravengan lo dispuesto
en esta Ley y en particular el articulo 14, seran sancionadas conforme a
lo establecido en la Ley General del Sistema Nacional Anticorrupcion y la
aplicable al estado de San Luis Potosi, con independencia de la
responsabilidad civil que pudiera resultarles.

Articulo 40.- Las empresas y servidores publicos que contravengan lo
dispuesto en esta Ley y en particular los articulos 21 y 22, seran
sancionados conforme a lo establecido en el Sistema Estatal
Anticorrupcion, asi como de ser sancionados conforme a los articulos 336
y 337 del Cdédigo Penal del Estado.

TRANSITORIOS

Primero.- El presente Decreto entrarda en vigor al dia siguiente de su
publicacion en el Periddico Oficial de Gobierno del Estado “Plan de San

Luis”.
Segundo.- Se derogan todas las disposiciones que se opongan al
presente Decreto.

San Luis Potosi, . L. P., Mayo 27 de 2019.

Firma correspondiente a la iniciativa presentada por DIP. MAURICIO RAMIREZ KONISHI relativa a la
Ley Reglamentaria del Articulo 135 de la Constitucion del Estado de San Luis Potosi de fecha 27 de
mayo de 2019.
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